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1. Porträt 
FamilienkulTour informiert Eltern und Kinder über 
hochwertige Freizeittipps und Kindergeburtstage. 
 
Die Einteilung erfolgt regional nach Bundesländern und 
nach Ferien- bzw. Reiseregionen. 
 
Die verschiedenen Kategorien sind:  
Natur, Kultur, Spiel & Sport, Badespaß, Freizeit- & 
Tierparks, Technik, saisonale Angebote wie „Winter 
aktiv“, „Weihnachten“ und „Ferienprogramme“ sowie 
eine eigenständige Rubrik Kindergeburtstag. 
 
Dem Onlineportal liegen inhaltlich recherchierte 
Beiträge zu Grunde mit ausführlichen 
Beschreibungen sowie Angaben zu Terminen, 
Kinderalter, Adressen, Öffnungszeiten und Preisen. Eine 
Anfahrtsbeschreibung über eine Kartendarstellung 
stellt die  Lage des gewählten Freizeitziels übersichtlich 
dar.  
 
Großer Wert wird auf die ständige Aktualisierung der 
Artikel gelegt 
 
Themenbezogene interaktive Karten sowie eine Rubrik 
„Koch- und Backrezepte“ runden das Angebot ab. 



2. Zielgruppen 

Eltern und Großeltern mit Kindern bis 16 Jahren.  

 

Auch Kinder können problemlos  

surfen, denn das Portal wurde 

von FragFinn in die "White List"  

aufgenommen. 

Ebenso werden Pädagogen, Erzieher und 

Kulturliebhaber angesprochen. 

Durchschnittliches Alter unserer Besucher:  

25-65 Jahre 

Geschlechtsverteilung der FamilienkulTour-User: 

71% weiblich, 29% männlich 



3. Page Impressions und Visits 
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4. Anzeigenformate 

Fullbanner:  468 x 60 Pixel 
 
Skyscraper: 160 x 600 Pixel 
 
Advertorial:  Artikelgröße 
 
Content Ad: 300 x 250 Pixel 
 
Button:        160 x 200 Pixel 
 
Link 

 
 

FamilienkulTour 
ist IVW-geprüft 



5. Gewinnspiele 
Gewinnspiele werden in der Größe eines 

Content Ads oder auch in Form eines 

Advertorials auf der Startseite präsentiert. 

Die Laufzeiten betragen in der Regel 4 

Wochen. 

In der Angebotspauschale sind die Erstellung 

der Gewinnspielseite und die Einbindung auf 

der Seite enthalten. 

 



6. Preise 

Fullbanner: Pauschalpreis nach Vereinbarung 

Skyscraper: Pauschalpreis nach Vereinbarung 

Advertorial: z.B. auf Startseite € 120,- pro Monat 

Content Ad: z.B. auf Startseite € 400,- pro Monat 

Button: z.B. auf Startseite € 250,- pro Monat 

Gewinnspiele: Pauschalpreis nach Vereinbarung 

Newsletter: Pauschalpreis nach Vereinbarung 

Alle Anzeigen können auch auf bestimmte 

Bundesländer, Tourismus- oder Ferienregionen 

oder Bereiche (Sport & Spiel, Kultur, Natur, 

Kindergeburtstag etc.) beschränkt werden. 



 
 
 
 

7. Ansprechpartner 

Für Agenturen:  

     

 

www.commonmedia.de 

Für Direct Marketing: 

Sabine Gruler  

sabine.gruler@familienkultour.de 

 

Bianca Bonacci 

bianca.bonacci@familienkultour.de 

Telefon: +49 (0)2156 - 4921837 

 Fax:      +49 (0)2156 - 60685 

www.familienkultour.de   

   

 

mailto:sabine.gruler@familienkultour.de
mailto:bianca.bonacci@familienkultour.de


8. Geschäftsbedingungen 
1. Werbeauftrag 
 
(1) Werbeauftrag im Sinne der nachfolgenden allgemeinen Geschäftsbedingungen ist der Vertrag über die Schaltung 
eines Werbemittels oder mehrerer Werbemittel auf www.familienkultour.de zum Zwecke der Verbreitung. 
(2) Für den Werbeauftrag gelten ausschließlich die allgemeinen Geschäftsbedingungen sowie die Preisliste des 
Anbieters. Die Gültigkeit etwaiger allgemeiner Geschäftsbedingungen des Auftraggebers oder sonstiger Inserenten ist, 
soweit sie mit diesen allgemeinen Geschäftsbedingungen nicht übereinstimmen, ausdrücklich ausgeschlossen. 
 
2. Werbmittel 
 
(1) Ein Werbemittel im Sinne dieser allgemeinen Geschäftsbedingungen kann zum Beispiel aus einem oder mehreren der 
genannten Elemente bestehen: aus einem Bild und/oder Text, aus einer sensitiven Fläche, die bei Anklicken die 
Verbindung mittels einer vom Auftraggeber genannten Online-Adresse zu weiteren Daten herstellt, die im Bereich des 
Auftraggebers liegt (z.B. Link). 
(2) Werbemittel, die aufgrund ihrer Gestaltung nicht als solche erkennbar sind, werden als Werbung deutlich kenntlich 
gemacht. 
 
(3) Für die Platzierung von Bannerwerbung ist eine vorherige Anlieferung des Werbemittels von 3 Tagen und bei 
Sonderwerbeformen und Richmedia-Formaten von 5 Werktagen erforderlich. Die Banneranlieferung erfolgt an: 
marketing@familienkultour.de. Im Falle einer verspäteten Werbemittelanlieferung ist eine ordnungsgemäße Erfüllung der 
Kampagne nicht mehr garantiert und eine Rückvergütung in Form einer Gutschrift nicht möglich. 
 
3. Vertragsschluss 
 
(1) Vorbehaltlich entgegenstehender individueller Vereinbarungen kommt der Vertrag grundsätzlich durch schriftliche 
oder per E-Mail erfolgende Bestätigung des Auftrags zustande. Auch bei mündlichen oder fernmündlichen Bestätigungen 
liegen die allgemeinen Geschäftsbedingungen zugrunde. 
(2) Soweit Werbeagenturen Aufträge erteilen, ist eine Abwicklung über den Online-Vermarkter Commonmedia 
erforderlich. 
(3) Werbung für Waren oder Leistungen von mehr als einem Werbungtreibenden oder sonstigen Inserenten innerhalb 
eines Werbeauftritts (z.B. Banner-, PopUp-Werbung) bedarf einer zusätzlichen schriftlichen oder durch E-Mail 
geschlossenen Vereinbarung.  
(4) Der Auftragseingang muss spätestens 3 Werktage vor Schaltungsbeginn erfolgen (Ausnahme: Richmedia-
Werbemittel und Sonderwerbeformen). Die in der Auftragsbestätigung festgelegten Bedingungen sind für die Platzierung 
und für eine ordnungsgemäße Leistungserfüllung maßgeblich. 
 



4. Nachlasserstattung 
 
(1) Eine Kampagne gilt als erfüllt, wenn die gebuchten PageImpressions über alle Platzierungen hinweg erreicht wurden 
oder die im Pauschalpreis vereinbarte Zeitdauer der Werbeschaltung abgelaufen ist. 
(2) Wird ein Auftrag aus Umständen nicht erfüllt, die der Anbieter nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber, 
unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschiedsbetrag zwischen dem gewährten und dem der 
tatsächlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Anbieter zu erstatten. 
(3) Der Auftraggeber hat, wenn nichts anderes vereinbart ist, einen Anspruch auf den seiner tatsächlichen Abnahme von 
Werbemitteln innerhalb eines Kalenderjahres entsprechenden Nachlass, wenn er zu Beginn der Frist einen Vertrag 
abgeschlossen hat, der aufgrund der Preisliste zu einem Nachlass von vornherein berechtigt. Der Anspruch auf den 
Nachlass erlischt, wenn er nicht innerhalb von 3 Monaten nach Ablauf der Jahresfrist geltend gemacht wird. 
(4) Grundlage für die Abrechnung von Kampagnen ist das Reporting unseres AdServers. Reporting-Reklamationen 
können nur während einer laufenden Kampagne gemacht werden. Nach Abschluss einer Kampagne und Erhalt des 
Endreportings können Reklamationen abrechnungs-und kompensationstechnisch nicht mehr berücksichtigt werden. 
 
 5. Datenanlieferung 
(1) Der Auftraggeber ist verpflichtet, vollständige, einwandfreie und geeignete Werbemittel bis spätestens 3 Werktage vor 
Schaltungsbeginn anzuliefern. Etwaige Abweichungen sind mit dem Anbieter unverzüglich schriftlich oder per E-Mail 
abzustimmen. 
(2) Die Pflicht des Anbieters zur Aufbewahrung des Werbemittels endet 3 Monate nach seiner letztmaligen Verbreitung. 
(3) Kosten des Anbieters für eine vom Auftraggeber gewünschte oder zu vertretende Änderung des Werbemittels hat der 
Auftraggeber zu tragen. 
 
6. Ablehnungsbefugnis 
 
Der Anbieter behält sich vor, Werbeaufträge, auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses, abzulehnen bzw. zu 
sperren, wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder behördliche Bestimmungen verstößt oder deren Inhalt vom Deutschen 
Werberat in einem Beschwerdeverfahren beanstandet wurde oder deren Veröffentlichung für den Anbieter wegen des 
Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form unzumutbar ist. Insbesondere kann der Anbieter ein bereits 
veröffentlichtes Werbemittel zurückziehen, wenn der Auftraggeber nachträglich Änderungen der Inhalte des Werbemittels 
selbst vornimmt oder die Daten nachträglich verändert werden, auf die durch einen Link verwiesen wird, und hierdurch 
die Voraussetzungen aus Ziffer 1 erfüllt werden. 
 


